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o Ausbildung #wasmitautos

Auch wenn das Kfz-Gewerbe wieder steigende Ausbildungszahlen verzeichnen kann, hat die Pandemie auch
in der Berufsorientierung ihre Spuren hinterlassen.

Auch wenn das Kfz-Gewerbe wieder steigende Ausbildungszahlen verzeichnen kann, hat die Pandemie auch
in der Berufsorientierung ihre Spuren hinterlassen. Zwar hat das Kfz-Gewerbe in den letzten Jahren gezeigt,
dass sie elementar wichtig fiir die kritische Infrastruktur und damit krisensicher ist, aber Praktika fanden im
gleichen Zeitraum deutlich weniger statt. Berufsorientierung und vor allem Praktika sind aber ein wichtiger
Anker, um friihzeitig junge Menschen auf eine Ausbildung und den Ausbildungsbetrieb aufmerksam zu
machen.

Daher hat es sich die Nachwuchsinitiative ,,AutoBerufe — Zukunft durch Mobilitat™ fiir 2023 auf die Fahne
geschrieben, alle wichtigen Partner fiir Betriebspraktika zu informieren. Um das Thema Praktikum zu
stirken, startet in Kiirze die Kampagne #HandsOn.

Denn: Alle Beteiligten profitieren von Praktika.

o Schiiler:innen kdnnen ausprobieren, ob ihre Vorstellung von Berufen passend ist, konnen ihre
Féhigkeiten ausprobieren und den zukiinftigen Betrieb kennenlernen.

o Schulen kdnnen Praktika in Unterrichtseinheiten zur Berufsorientierung praxisorientiert nutzen.

e Betriebe lernen zukiinftige Auszubildende kennen und kénnen sie fiir sich begeistern. Praktika und
Ausbildung sind eine sehr gute Moglichkeit dem Fachkriftemangel entgegenzuwirken.

Fiir wen sind die Inhalte der Kampagne zum Praktikum gemacht?
Fiir alle Beteiligten:

Die erste Teilkampagne ist auf Schiiler:innen ausgerichtet, deren Interesse am Praktikum im Kfz-Gewerbe
geweckt bzw. gestarkt werden wird. Diese Kampagne besteht aus kurzen unterhaltsamen Trend- bzw.
Emotionsclips auf TikTok, die aber auch auf Instagram und Facebook genutzt werden, um eine moglichst
groB3e Reichweite zu ermoglichen. Alle wichtigen Informationen zum Praktikum finden die Schiiler:innen
dann zukiinftig auf der neuen Praktikumsseite auf www.wasmitautos.com/praktikum.

Die zweite Teilkampagne richtet sich an Lehrkréfte und Akteur:innen der Berufsorientierung. Sie bereiten
die Schiiler:innen auf eine Ausbildung nach der Schulzeit vor. Das Praktikum rund um #wasmitautos ist da
ein hilfreicher Aspekt. Fiir sie wird es neben einer digitalen Broschiire mit allen wichtigen Informationen zu
Praktika in der Kfz-Branche zwei bundesweite Mailings an Schulen, Berufsinformationszentren,
Multiplikator:innen der Sekundarstufe I und II sowie Lehrkréfte- und Elternverbidnde geben. Die Mailings
werden mit einem kompakten OnePager versehen und zusétzlich durch Marketing-Aktionen online bzw. mit
Beitrdgen auf den sozialen Medien unterstiitzt. Zusatzlich wurde die Praktikumsseite auf
www.autoberufe.de/fuer-berater-lehrer/betriebspraktikum {iberarbeitet.

Die Inhalte der dritten Teilkampagne sind fiir unsere Kfz-Betriebe konzipiert worden. Alle wichtigen
Informationen zur Organisation sowie Durchfiihrung von Praktika gibt es dann zukiinftig auf einer neuen



Unterseite von www.autoberufe.de/fuer-ausbilder-betriebe/praktikum, inklusive einem Medien-Kit zur
selbststandigen Bewerbung von Praktika sowie einer neuen Broschiire mit Druckvorlagen fiir
Praktikumsbescheinigungen und vielen anderen hilfreichen Tipps. Es werden zusétzlich noch Video-
Tutorials produziert, die kurz und knapp die Verwendung von zur Verfiigung gestelltem Material im Medien-
Kit in der Anwendung einfach erkléren oder erldutern, wie Praktika vor- und nachbereitet sowie durchgefiihrt
werden.

Die Kampagne startet in wenigen Tagen und wird bis in den Winter gehen, weil wir so mdglichst viele
Schiiler:innen und Lehrkréfte erreichen konnen. Erfahrungsgemifl werden die meisten Praktika zur
Berufsorientierung vor oder in den Ferien (z. B. freiwilliges Praktikum) und hier im Friihjahr und Herbst
durchgefiihrt.

Ablaufplan Kampagne #HandsOn

Alle Teilkampagnen starten parallel und werden mit entsprechenden MaBBnahmen auf den sozialen Medien
begleitet. Diese Maflnahmen gehen bis Ende September, um auch die Vorbereitung von Praktika in den
Herbstferien zu unterstiitzen.

Damit auch Autohduser und Werkstitten die Kampagne #HandsOn weitertragen konnen, steht Thnen ein
Medien-Kit zur Verfiigung, deren Inhalte Sie gerne fiir Ihre regionale Kommunikation nutzen kdnnen. Dieses
finden Sie unter www.autoberufe.de/downloads(Punkt 3).

Die Kampagne fiir Schiiler:innen startet in wenigen Tagen, das erste Mailing fiir Lehrkréfte geht dann
ebenfalls in den Versand, die zweiten Mailings nach den Sommerferien.

Auf eine erfolgreiche Azubigewinnung - #HandsOn.
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